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Asistentes a la jornada celebrada en la cooperativa olivarera Nuestra Sefiora de Guadalupe de Baena (Cérdoba).

Expertos abogan por impulsar una
cadena agroalimentaria sostenible

@ |_a Unién de Consumidores de Andalucia
y el Foro Interalimentario analizan la
produccion y su repercusion en el consumidor

Sara Nuiiez BAENA

“Sdlo se puede beneficiar al con-
sumidor a través de una cadena
agroalimentaria sostenible”. Es la
afirmacion que hizo el presiden-
te de la Uni6n de Consumidores
de Andalucia (UCA-UCE), Juan
Moreno, en la jornada Cadena
agrolimentariasostenible: origen,
comercializacion y consumo de
aceite de oliva organizada junto
con el Foro Interalimentario y
Mercadonay que tuvo lugaren la
cooperativa Nuestra Sefiora de
Guadalupe de Baena. El debate,
moderado por el director de El
Diade Cordoba, Luis Javier Pérez-
Bustamante, tuvo como objetivo
analizar la sostenibilidad enla ca-
dena agroalimentaria y se centré
en el origen, la comercializacion
y el consumo del aceite de oliva.
En opinién del presidente de
UCA-UCE, laideaes “poner en va-
lor lo que significa una cadena
agroalimentaria sostenible, a la
que le afectan las actuaciones es-
peculativas que se producen en
uno u otro sector, por lo que es im-
portante construir escenarios de
trabajo donde los marcos de rela-
ciones sean estables y provoquen
esa justicia necesaria entre todos
los eslabones de la cadena”. No
obstante, Moreno subrayé que “si
en un momento determinado hay
que compensar alguna actuacion

en el ambito de la cadena ésta de-
be estar justificada; esto es, si los
consumidores tienen que pagar
mas por un producto como el acei-
te de oliva, que vean que es nece-
sario y sepan por qué ocurre”.
Alolargodelajornadatambién
se puso de manifiesto la necesidad
de que ningtin eslabdén de la cade-
na agroalimentaria se vea afecta-
do de manera negativa por las ac-
tuaciones y se pusieron como
ejemplo casos en los que incluso

‘ Victor Yuste
Director Foro Interalimentario

Hay que dejar al
consumidor en el
centro de todas
las decisiones”

tienen que intervenir las autorida-
des de Defensa de la Competencia,
como cuando se ven las transfor-
maciones de esa grafica de precios
que acaban afectando al interés
del consumidor y a su bolsillo.

El debate contd con la asistencia
del director general de Foro Inte-
ralimentario, Victor Yuste, quien
sefald que “en la cadena de valor
del aceite de oliva es recomenda-
ble alinear a todos los agentes que
intervienen en este camino hacia

el mercado y dejar al consumidor
en el centro de todas las decisio-
nes” e insisti6 en que “al igual que
en otros sectores, la produccion y
ladistribucién del aceite deben es-
tar enfocadas hacia la sostenibili-
dad compartiendo todos los esla-
bones de la cadena los mismos
riesgos y beneficios”.

El director regional de Relacio-
nes Externas de Mercadona, Jor-
ge Romero, ahondé en la idea de
que “s6lo cuando descubrimos el
sector primario fuimos conscien-
tes de la importancia estratégica
que éste tiene para la economia
del pais”. “Si queremos buenos
productos, necesitamos un sector
productor fuerte y buscar siner-
gias, colaborar entre todos los es-

‘ Jorge Romero
Director regional Mercadona

Si queremos

buenos productos,
necesitamos un sector
productor fuerte”

labones de la cadena en relacio-
nes de ganar-ganar y tener como
faro al cliente”, anoto.

Bajo la misma premisa, el direc-
tor general de compras de Sovena
en Espafia, Luis Folque, asegur6
que “la procedencia de todo el
aceite de oliva que vende Merca-
donabajolamarca Hacendado es
100% espafiola” y record6 que
“colaboramos con 514 almazaras
con las que trabajamos conjunta-
mente”. Folque hizo hincapié en
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que “Sovena es una de las empre-
sas alimentarias que cuenta con
mayor numero de certificados de
calidad y seguridad alimentaria
tanto a nivel nacional como inter-
nacional”.

Alacitatampoco falté el geren-
te de la olivarera Nuestra Sefiora
de Guadalupe, Victor Amores,
quien insistié en que “es funda-
mental informar al consumidor
del origen, produccién y comer-
cializacion del aceite, sobre todo
en el tema de la analitica y traza-
bilidad”. “Tenemos un producto
de gran calidad y es fundamental
apostar por la seguridad alimen-
taria para nuestros consumido-
res”, recordd. En opinién de Amo-
res, “actualmente es primordial
conseguir nuevos mercados
emergentes que ya estan diferen-
ciadola calidad de nuestro aceite
yla aprecian”.

En el transcurso del debate se
presentd un estudio sobre el grado
de conocimiento en el etiquetado
del aceite de oliva, sobre el que
Moreno lament6 “el alto grado de
desconocimiento delos andaluces
en cuestiones generales y especifi-
cas” de este producto. A su juicio,
“cuanto mas conocimiento tenga-
mos mas valoraremoslo que se es-
ta haciendo bien en el sector”.

Los asistentes se marcaron co-
mo principal reto que la cadena
funcione correctamente con
unas relaciones justas y estables
y sin perdedores, trabajando en
beneficio de los consumidores y
valorando la apuesta por la cali-
dad y los distintivos, “una cultu-
ra que damos por supuesta pero
que no es asi”.

Seis empresas
de Lanzadera
se reunen con
inversores

en Londres

Agencias LONDRES

Seis empresas del programa
Lanzadera, impulsado por
Juan Roig, presidente de Mer-
cadona, se han reunido conin-
versores en Londres, donde
han conocido el funcionamien-
to del ecosistema emprende-
dor en Reino Unido, segtin in-
formé ayer la plataforma.

Los responsables de los seis
equipos seleccionados en la
tercera edicion de Lanzadera
(Emotion Research LAB, Geo-
blink, Mencanta, Mybrana,
Pay [in] y Quibim) son los que
hanviajado ala capital britani-
ca durante del 23 al 25 de no-
viembre.

Con estainiciativa, la Emba-
jadabritanicabusca que inver-
sores britdnicos conozcan pro-
yectos innovadores que pue-
dan desarrollar su idea y con-
vertirla en un negocio de éxito
en el Reino Unido.

Lainvitacién de la Embajada
se produce después de una visi-
taque tanto el embajador brita-
nico en Espafia, Simon Manley,
como Andrew Humpbhries, del

El programa esta
impulsado por Juan
Roig, presidente de
Mercadona

programa UKTI Global Entre-
preneur’s, realizaron a las ins-
talaciones de Lanzadera el pa-
sado 14 de julio para conocer a
los emprendedores, como ya hi-
cieron en la pasada edicién.

El primer dia los equipos co-
nocieron IdeaSpace, comuni-
dad de emprendedores de la
Universidad de Cambridge, el
segundo dia tuvo lugar la com-
peticion de pitches, enla que los
emprendedores seleccionados
realizaron presentaciones ante
inversores en el espacio de
coworking The Bakery, ademas
de recibir charlas por parte de
firmas de inversién como Bea-
con Capital y asistir al evento
Startup Grind. El dltimo dia vi-
sitaron las oficinas del progra-
ma UKTI Global Entrepre-
neur’s, donde recibieron po-
nencias de diversos especialis-
tas con consejos para abordar
el mercado de Reino Unido.

Estavisita pone de manifies-
to el trabajo y el esfuerzo de
Lanzadera, programa impulsa-
do por Juan Roig con capital
100% privado para ayudar y
desarrollar proyectos de lide-
razgo emprendedor, para con-
tribuir al impulso del tejido
empresarial en Valencia.




