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ECONOMIA / POLITICA

La digitalizacion del sector agroalimentario

FORO EXPANSION/ La innovacion en los procesos de produccion de la industria alimentaria es clave para adaptarse a un entorno
mas competitivo. Las nuevas tecnologias juegan un papel clave, gue deberan abrazar todos los agentes de la cadena.

A.Antén. Madrid

Regar una plantacion remola-
chera desde Miami, cosechar
con un joystick a control re-
moto sin derramar una gota
de sudory saber con precision
—gracias a sensores de tltima
generacion- cuando una
plantacion necesita agua u
otro nutriente para maximi-
zar su produccion son algu-
nos ejemplos que ilustran co-
mo ha evolucionado el sector
agroalimentario en el siglo
XXI.

La frenética revolucion tec-
noldgica que se esta viviendo
a nivel global alcanza a todas
las industrias, y la alimentaria
no es ajena a esta tendencia.
De hecho, los profesionales
del sector coinciden, tal y co-
mo manifestaron en el foro de
debate La nueva tecnologia
agroalimentaria, patrocinado
por Sabadell, en que la inno-
vacion es un factor clave para
que las empresas de agroali-
mentacion sean capaces de
ganar competitividad y efi-
ciencia, en un entorno de
mercado cada vez mas exi-
gente.

Innovar es, por tanto, un
imperativo absoluto para el
desarrollo del sector agroali-
mentario, “un motor econo-
mico para nuestro pais y una
de sus mejores cartas de pre-
sentacion mas alla de nues-
tras fronteras”, como sefiald
Pedro Biurrun, subdirector
de EXPANSION y modera-
dor del encuentro. “El sector
emplea a mas de dos millones
de personas y genera el 9%
del PIB, segin Marca Esparia.
Y segtin el Ministerio de Agri-
cultura, Alimentacion y Me-
dio Ambiente, las ventas al ex-
terior alcanzaron el afio pasa-
do un valor récord de mas de
40.800 millones de euros”,
apunto el periodista.

Iniciativas
Impulsar iniciativas que per-
mitan al sector ganar eficien-
cia, haciendo uso de las nue-
vas tecnologias y la digitaliza-
cion de procesos, pasa por la
inversion. Y, en ese sentido,
José Antonio Morante, direc-
tor de sector agrario de Saba-
dell, mostro su disposicion a
financiar proyectos ligados al
campo. “La banca tiene liqui-
dez y el precio del crédito no
va a ser un problema, en un
entorno de tipo de interés en
minimos”, explico.

La entidad lanzé hace ape-
nas un afo la division especia-
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lizada en el sector primario
con la voluntad de “aportar
valor afiadido a las necesida-
des reales del sector agrario y
pesquero”, manifesto.

La banca puede jugar un
papel clave en el desarrollo
de nuevos proyectos y la Ad-
ministracion publica, tam-
bién. Carlos Cabanas Godino,
secretario general de Agri-
culturay Alimentacion, sefia-
16 que “la Administracion tie-
ne que acompanar al sector
en su crecimiento y moderni-
zacion y para ello el Ministe-
rio ha fijado un marco estra-
tégico”. El dirigente desgrand
los principales pilares: “In-
ternacionaliacion y busqueda
de nuevos mercados; dimen-
sionamiento de las empresas
para que sean capaces de
competir en términos de cali-
dad; lucha para que todos los
eslabones de la cadena ali-
mentaria estén en equili-
brio-, y modificacion de mas
de 500 normas de calidad pa-
ra que se adapten a los nue-
vos procesos tecnologicos”.

Ademas, subrayo que, jun-
to a Inia (Instituto Nacional
de Investigacion y Tecnologia
Agraria y Alimentaria) se ha
puesto en marcha un plan pa-

ra analizar donde esta el pro-
blemaylasolucion de algunos
productores con dificultades.

En este punto, se abordé la
problematica del precio de la
leche, como ejemplo paradig-
matico de un sector que nece-
sita reciclarse para ser mas
competitivo.

Inversiones
Alvaro Bernad, director de
Innovacion Disruptivay Nue-
vo Negocio de Calidad de Pas-
cual, apunto que el grupo exi-
ge que los ganaderos hagan
ciertas inversiones y les
acompana en este proceso,
para posibilitar que sean efi-
cientes y ofrezcan un mayor
calidad. “Todos nuestros so-
cios ganan dinero con su pro-
ducciéon porque han sido ca-
paces de adaptarse”, apunto.
También desde Azucarera
Iberia, Isabel Vasserot, direc-
tora de Relaciones Institucio-
nales y Comunicacion Exter-
na, subray? la importancia de
trabajar codo a codo con los
remolacheros. “Para mante-
ner la competitividad indus-
trial es necesaria la sostenibi-
lidad de todos los agentes de
la cadena alimentario, empe-
zando por los agricultores”,

apuntd. Pero sefial6 la im-
portancia de aplicar la tec-
nologia a la cosecha, para in-
crementar la productividad.

La directiva puso como
ejemplo de modernidad y
apuesta por las nuevas tecno-
logias aplicadas al campo el
centro de I+D+I de AB Sugar,
grupo al que pertenece Azu-
carera. Otro tema que desta-
¢6 Vasserot fue el relevo ge-
neracional, un punto en el
que su compafiia trabaja con
“excelentes resultados, ya
que los jovenes, en muchas
ocasiones segunda o tercera
generacion, estan muy prepa-
rados y tienen la vision para
transformar las empresas”.

A este respecto, Manuel
Lainez, director de INIA,
afiadio el éxito de programas
de agricultura intensiva desa-
rrollados en algunas regiones,
como Almeria. “Los jovenes
empresarios dotan de dina-
mismo y tension al mercado.
Entienden el alcance y las
multiples posibilidades que
ofrece el big data aplicado a
agricultura y ganaderia”,
apuntd. Explicé que “mas de
2.000 grupos de investigacion
en universidades y centros
publicos trabajan por generar

conocimiento que pueda
acercarse a las empresas, para
que lo utilicen como herra-
mienta de innovacion”.

Sostenibilidad

Las nuevas tecnologias en los
procesos de la industria ali-
mentaria tienen como fin lti-
mo la sostenibilidad de todala
cadena alimentaria.

“La alimentacion es un sec-
tor pujante, que en la crisis sir-
vi6 como refugio economicoy
laboral, que ha sido capaz de
mantener los puestos de tra-
bajo en los tlltimos afios. Pero
no hay que olvidar que la pu-
janza del sector pasa por la in-
novacion y la digitalizaciéon”,
explico Victor Yuste, director
de Foro Interalimentario.
Apunt6 la “importancia de
alianzas estables y transpa-
rentes entre todas las partes
de la cadena (productores, in-
dustrias y comercializado-
res), que garantice su sosteni-
bilidad”. Y rompi6 unalanzaa
favor del sector primario, “el
mas débil”. Sin embargo,
apostillo que, “aunque no hay
que romper la cadena, los li-
neales no son museo para
ofrecer todas las marcas, tie-
nen un espacio limitado”.
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