INVESTIGACION EN EL SECTOR AGROALIMENTARIO

La industria alimentaria apelaala
innovacion para atraer al consumidor

ENCUENTRO DE EXPERTOS/ Las emipresas del sector destacan la capacidad gue ofrece el desarrcllo
fecnologico para dotar a toda la cadena de alimentacion de un valor anadide enfocado al cliente.

Expansion. haci:

*Faun falso mitogue s marea
del diztribuidor ne innowa®,
Asi e contundente se expre-
30 Ricard Cabedo, director de
Relaciomes Tmpresariales de
Mercadona, en el encuentro
Imnovacion ¢ investigacion
del sector agroatimentario or-
ganizado por Tnidad Edico-
rial ¥ Foro Interal imentario.

Cabede destact los cuamo
prnttos bisicos del modelo de
innovacion que la cadena de
superrnercade valenciana de-
sarrolla: tecnolégico, de pro-
censos, de concepto v de pro-
duecro. “INNOVaT 5 estar pen-
sando constentemente en las
necesidades del jefe (como
dermvrminan en Mercadona a
lors clientes), pensano engue
wer les puedes aportar”, subra.
varel responsable del prupo de
supermercudos presdido por
Juan Roig,

Fort el alivrmic afio, Mercado
1, juneteri] resto de rmenbnos
del Fora Tnteralimentario, ha
invertido en T+D mas de un
millin deeuros, loqueha per-
roticlo que el G085 de los aso-
clados a esta entidad havan
lanzade, entre 2000 ¥ 2011,
productos que no existian.
“T.a intensidad de la meva-
cidn de los niembros del Foro
es 1A puntos superiora la me-
dia del seetor”, sefiala Cabe-
de.

Valor afiadido

Entre las innuowaciones neor-
poradas por la cadena de su-
permercados v sus interpro-
veedores destacan la intro-
duecion de tapas Peplesm de
alurminiea las s de abim. de
protectoTes a los enyvises de
toallitas desmuguillintes o un
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De izg. a dcha., Juan Manuel Gonzalez Sema, presidente del Foro Interalimemtaric y del Grupo Siro; Maria

Luiza Eastaﬁu subdiractora general de Colaboracidn Poblico-Privada de 13 Secretaria de Estado de
bnvestigacidn, Desarmollo & Innovacidn; v José Ignacio Arranz. director general ded Foro Interalimentario,

El 60% de los
asociados al Foro
Interalimentario cred
nuevos productos
entre 2010 y 2011

dosihcador en la botella de
aceite de oliva. Unas incorpo-
racignes que permitieron a
Lercadona aumentar las
ventas a pesardel coste de im-
plantarlas, ©La innowvacion no
mrata de busear los productos
més baratos, sino de buscar
alzo que le merezea la pena al
consuridor pagar por ello™,
(Generar valor es una res-
pomsabi i que atafie o to-
dhias los componentes de la ca-
derna alimentara, considers
Juan Manuel Gonzalexr Ser-
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i, presidente del Foro Inte-
ralimentario v del Grupo Siro.
“Lat inmonvaeion ni es oosa de
unos poces. Todos estamos
Namados o purticipar en un
proveso gue aporte valor al

consumidor, apunt:,

Log expertos insisten en la
mecesidad de Tevar a cabo la
nnovacion con un enfogue
centrido en el cliente. Y resal-
tun que el objetivo no debe
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El Fora Interalimenta-
Fig 8s una asociacion
de empresas del sec-
tor, que tiene entre
sus principales fun-
ciones la investiga-
cidn y el desarrollo
para la mejora de los
productos y los pro-
cesos alimenticios,
garantizando su cali-
dad.

La seguridad v la
calidad figuran como
principales objetivos
de la innovacion
alimentaria

s, eneselusiva, L cormpetif-
vidad en precios, Lo gque
quiers: el comsumidor es que
ler garantices la securidad v la
calidad al precio mas bajo po-
sible”, dinpnostien José Tena-
¢io Arranz, director general
del Foro Tnteralimentaria, Fn
s opinion, seguridad v eali-
dad deben Agurar como log
ohjetives ineludibles de Ia in-
nerracion en el sector,

Lios representantes del Fo-
ro Interalimentarios detien-
den el modelo de alismza v de
imovacion en cadena. “LUna
relacion que permite ganar a
toxlos”, asegura Arranz.

En esty lines, Cabedo des-
tacd la importancia de aplicar
intvacion a almacenes y
tiendas, un elemento chive en
b ¢acdena de provesado de los
prowductos alimenticios

La Administracion
anima al sector
aexplotar

su potencial

de desarrolio

"Es nuestra responsabilidad
ser capaces de explotar el
potencial innovador gue
tenesmos” alentd ka
subdirectora general de
Caolabaracidn Pablico-Privada
de la Secretaria de Estadode
Irvestigacion, Desarrollo 2
Innowacion del Ministerio de
Economia y Competitividad,
Maria Luisa Castafio. Durante

agroaiimentanic, Castafic
destacd el fuerte desarroflo
tecnologice experimentado
por la industria aimentariaen
los Giitimios afios, auncue
advirtio de gue aln queda
“mucho por hacer”. Tambien
planted las dificultades que
tienen muchas empresas en
Espafiapara centrarseen la
innovacion, ko gue, ensu
apinian, deriva en gran
medida del reducicdo tamano
de las compafifas. “El abanico
deempresas concapacidad
pEra hacer innovackin s muy
reducide’, lamentd. Por esta
razdn, Castafo alants b
puesta en marcha de
alianzas, como la gue
rapresanta & Foro
Interalimentario, en lasque la
InrcRackn resylte un vakor
compartide. Del mismo
modo, atfatizs 2 dispesician
de la Administracion, pese a
|as estrecheces
presupuestarias, a colaborar
oo las empresas para el
desarrollode la innovacion.
“El mundo agroalimentario
tiene una oportunidad v tiens
gue ser atendida’, indico. En
este sartido, animd al sector
a aprovechar las viss que abre
el nuevo manco eurapec de
inmewvacion, el Horizonte
2020, "Este programa tiene
Gus ayudar a gue nestro
fejicdo productivo sea mas
competitive’] sentencid.
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